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Abstract
The objectives of this research were to study 

trends in goat meat and mutton consumption in 
middle-income consumers in five southernmost 
provinces (Yala, Narathiwas, Pattani, Songkhla and 
Satun); Consumer Behavior; factors affecting 
consumption and problems and obstacles of the 
consumption. Data were collected by using 
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structured questionnaire from samples of 570 
consumers. The statistics used for data analysis were 
percentage, mean, standard deviation and chi-square 
analysis.  The results revealed the consumer samples 
that 63.30 % of the consumers consumed goat meat, 
34.40 % consumed both goat meat and mutton and 
2.30 % consumed only mutton. The majority of them 
prefer to buy live male native animals, 2-3 year olds 
with 20.26 Kg of body weight. The consumers also 
liked to buy the animals from local farms. 
Slaughtering and dissecting of the live animals must 
be done by Muslims in compliance with religious 
belief.  The frequency of consumption for goat meat 
was 2-3 times whereas that for mutton was once 
annually. Place and price were effective factors 
concerning mutton and goat meat consumption 
behavior. In the future, goat meat and mutton 
consumption were focused to increase 2.03 and 1.52 
times, respectively. Problems and obstacles that 
consumers faced include few accessibility to the 
market; high price of goat meat and mutton; and 
goat meat and mutton products were less diversified. 
Therefore, the government should encourage 
commercial sheep and goat farming, were respond 
to increasing demands of consumers.

Keywords:    consumer behavior,  goat meat, 
  mutton, trend of the tonsumption,    
                          southernmost province
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บทคดัย่อ

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ เพื่อศึกษาพฤติกรรม
การบริโภค ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการบริโภค แนวโน้ม
การบรโิภค และปัญหา อปุสรรคในการบรโิภคเนือ้แพะ
และแกะของผู ้บริโภคที่มีรายได้ระดับกลาง ใน 5 
จังหวัดชายแดนใต้ (ยะลา นราธิวาส ปัตตานี สงขลา 
และสตลู) เกบ็รวบรวมข้อมลูจากผูบ้รโิภค 570 ราย โดย
ใช้แบบสอบถามเชิงโครงสร้าง วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้
ค่าสถิติร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และ
สถติไิคสแควร์  ผลการวจิยั  พบว่า  ผูบ้รโิภคกลุม่ตวัอย่าง
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นยิมบรโิภคเนือ้แพะ ร้อยละ 63.33 รองลงมาบรโิภคทัง้
เนื้อแพะและแกะ ร้อยละ 34.39 และบริโภคเนื้อแกะ
เพยีงอย่างเดยีว ร้อยละ 2.28 ส่วนใหญ่นยิมซือ้เนือ้แพะ
และแกะแบบเป็นตัวมีชีวิต เพศผู้ พันธุ์พื้นเมือง อายุ 
2-3 ปี มีน�้าหนักเฉลี่ย 20-25.9 กิโลกรัมต่อตัว โดยซื้อ
จากฟาร์มในท้องถิ่น ช�าแหละโดยคนไทยมุสลิม 
วัตถุประสงค์เพื่อใช้ประกอบพิธีกรรมทางศาสนาเป็น
หลัก ความถี่ในการบริโภคเนื้อแพะ 2-3 ครั้งต่อปี และ
เนื้อแกะ 1 ครั้งต่อปี ปัจจัยการตลาดด้านสถานที่
จ�าหน่าย และราคามีผลต่อพฤติกรรมการบริโภคเนื้อ
แพะ และแกะ  ส่วนปัจจัยด้านอายุ อาชีพหลัก รายได้
ครัวเรือนและการรับรู ้ข ้อมูลข่าวสารมีอิทธิพลต่อ
ปริมาณการบริโภคเนื้อแกะอย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติ
ที่ α = 0.05 ส�าหรับแนวโน้มการบริโภคเนื้อแพะและ
แกะเพิ่มขึ้น 1.52 และ 2.03 เท่า ตามล�าดับ ส�าหรับ
ปัญหา อุปสรรคในการบริโภคเนื้อแพะและแกะ ได้แก่ 
แหล่งจ�าหน่ายมน้ีอย ราคาสงูและ ผลติภณัฑ์ไม่มคีวาม
หลากหลาย ดงันัน้ภาครฐับาลควรส่งเสรมิให้เกษตรกร
เลี้ยงแพะและแกะเชิงพาณิชย์ เพื่อตอบสนองความ
ต้องการของผู้บริโภคที่เพิ่มขึ้น

ค�าส�าคญั:   จงัหวดัชายแดนใต้, พฤตกิรรมการบรโิภค, 
แนวโน้มการบริโภค, เนื้อแกะ, เนื้อแพะ
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บทน�า

เนื้อแพะเปน็เนื้อทีม่ีคณุภาพด ีมีโปรตีนและธาตุเหล็กสงูกวา่สตัวช์นิด

อื่น มีแคลอรี่ ไขมันและไขมันอิ่มตัวต�่ากว่าเนื้อสัตว์ชนิดอื่น เหมาะส�าหรับ

ผู้ที่สนใจดูแลสุขภาพเป็นอย่างดี ส่วนเนื้อแกะแม้จะไม่เป็นที่รู้จักมากนัก

ส�าหรับคนไทย เนื่องจากแกะไม่ใช่สัตว์ที่อาศัยในประเทศเขตร้อน อย่างไร

กต็ามในช่วง 5 ปีทีผ่่านมา (พ.ศ. 2550-2554) ความต้องการบรโิภคเนือ้แพะ

และแกะของตลาดภายในประเทศมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นจาก 222,389 ตัว และ 

444,080 กิโลกรัม ตามล�าดับ ในปี 2546 เป็น 374,180 ตัว และ 791,178 

กโิลกรมั ตามล�าดบั ในปี 2551 (กรมปศสุตัว์, 2552) ส่งผลให้ตลาดผูบ้รโิภค

เนื้อแกะในประเทศไทยเติบโตกว่าร้อยละ 160 (ส�านักงานพาณิชย์

นิวซีแลนด์, 2555) ในท�านองเดียวกับตลาดต่างประเทศ โดยเฉพาะในกลุ่ม

คณะมนตรีความร่วมมือระหว่างรัฐอาหรับ (GCC: Gulf Cooperation 

Council) ซึ่งเป็นประเทศที่ร�่ารวย นิยมบริโภคเนื้อแพะและแกะ และยังมี

ความต้องการน�าเข้าเนื้อแพะและแกะอีกจ�านวนมาก (พิมพิดา, 2552 และ

ศูนย์บริการข้อมูลธุรกิจไทย-คูเวต, 2552) 

การเลี้ยงแพะและแกะในประเทศไทยส่วนใหญ่เลี้ยงอยู่เฉพาะในกลุ่ม

ชาวไทยมสุลมิ ในพืน้ทีภ่าคกลางและภาคใต้ โดยในปี 2552 มปีระชากรแพะ

และแกะ 383,796 ตัว และ 40,269  ตัว ตามล�าดับ ในจ�านวนดังกล่าว พบ

ว่ามีการเลี้ยงแพะอยู่ในพื้นที่ภาคใต้ตอนล่าง 105,005 ตัว (ร้อยละ 27.4) 

และแกะ 16,758 ตวั (ร้อยละ 41.6) (กรมปศสุตัว์, 2552) ซึง่ปรมิาณการผลติ

เนือ้แพะและแกะในปี 2553 ยงัไม่เพยีงพอกบัความต้องการของตลาดบรโิภค

ภายในประเทศ

จากสถานการณ์ดังกล่าวท�าให้ในปี 2552 รัฐบาลได้มีนโยบายในการ

ส่งเสรมิและพฒันาอาชพีการเลีย้งแพะของเกษตรกรในพืน้ทีจ่งัหวดัชายแดน

ใต้ ในส่วนนี้กรมปศุสัตว์ได้มีโครงการการสร้างเครือข่ายเกษตรกรผู้เลี้ยง

แพะและแกะปลอดโรค ส่งเสริมและพัฒนาอาชีพการเลี้ยงแพะในพื้นที่

ชายแดนภาคใต้ โครงการส่งเสรมิและพฒันาศกัยภาพการเลีย้งแพะเนือ้เพือ่
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รองรับอุตสาหกรรมฮาลาล และเพื่อช่วยยกระดับรายได้ครัวเรือนเฉลี่ยจาก 

64,000 บาทต่อปี เป็นไม่ต�า่กว่า 120,000 บาทต่อปี ในปี 2555 (กรมปศสุตัว์, 

2554) 

อย่างไรกต็าม การเลีย้งแพะและแกะยงัมปัีญหาและอปุสรรคทีส่�าคญัคอื 

ปัญหาด้านการตลาด ด้านการส่งเสรมิการขาย กล่าวคอื ผูผ้ลติไม่มกีารกระจายตวั 

และไม่มกีารเผยแพร่ข้อมลูข่าวสารเกีย่วกบัเรือ่งแพะและแกะเนือ้ การจดัการ

ด้านการตลาดจงึเป็นไปได้ยาก และมอีปุสรรคหลายประการ (สหรฐั เงนิสง่า, 2550) 

ส่งผลให้กลุ่มผู้บริโภคเนื้อแพะและแกะกระจุกตัวอยู่แหล่งผลิต ซึ่งส่วนใหญ่

เป็นกลุม่ผูบ้รโิภคทีม่รีะดบัรายได้ต�า่กว่า 10,000 บาท (มสัตรู ีวาแมดซีา, 2551)  

ดงันัน้ เพือ่ให้สอดรบักบันโยบายของภาครฐัในการเพิม่ปรมิาณผลผลติแพะ

และแกะในพื้นที่ จังหวัดชายแดนใต้ ประกอบกับที่ผ่านมากลุ่มผู้บริโภค

กระจกุตวัอยูใ่นแหล่งผลติและมรีายได้ต�า่กว่า 10,000 บาท หากปรมิาณเนือ้

แพะและแกะเพิม่ขึน้ย่อมส่งผลให้เกดิการกระจายสนิค้าไปสูผู่บ้รโิภคทีม่รีาย

ได้ในระดบัทีส่งูขึน้ จากประเดน็ดงักล่าวผูว้จิยัได้เลง็เหน็ความส�าคญัในการ

วิจัยแนวโน้มการบริโภคเนื้อแพะและแกะในพื้นที่จังหวัดชายแดนใต้ โดย

เจาะจงศึกษากลุ่มผู้บริโภคที่มีรายได้ระดับกลางที่อาศัยในเขตชุมชนเมือง 

เนื่องจากประชาชนส่วนใหญ่มีรายได้ระดับปานกลาง หรือมีรายได้ระหว่าง 

10,000 – 30,000 บาท และมีก�าลังซื้อเพื่อการอุปโภค บริโภคในระดับค่อน

ข้างสงู โดยเน้นศกึษาพฤตกิรรมการบรโิภค ปัจจยัทีม่อีทิธพิลต่อการบรโิภค 

แนวโน้มการบรโิภค และปัญหา อปุสรรคในการบรโิภคเนือ้แพะและแกะของ

ผู้บริโภคกลุ่มดังกล่าว

นิยามศพัท์

ผูบ้ริโภค หมายถึง ผู้บริโภคเนื้อแพะและ/หรือเนื้อแกะ ทั้งที่เป็นตัวมี

ชีวิต และชิ้นส่วนเนื้อช�าแหละ ที่มีรายได้ระดับกลาง 

เน้ือแพะ และแกะ หมายถึง แพะและแกะเป็นตัวมีชีวิต หรือชิ้นเนื้อ

แพะและแกะช�าแหละ หรืออาหารพร้อมรับประทานที่ปรุงจากเนื้อแพะและ
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แกะเป็นวัตถุดิบหลัก เช่น แกงแพะหรือแกะ เป็นต้น

แนวโน้มการบริโภคเน้ือแพะและแกะในอนาคต หมายถึง ความ

ต้องการบรโิภคเนือ้แพะและแกะในอกี 2-3 ปีข้างหน้า โดยพจิารณาจากแนว

โน้มความต้องการบริโภคเนื้อแพะและแกะของผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่าง 

วิธีการศึกษา

ในการศึกษาครั้งนี้ ประชากรได้แก่ผู้บริโภคเนื้อแพะและ/หรือแกะ 

ในจงัหวัดปัตตานี ยะลา นราธิวาส สงขลา และสตูล ที่มีรายได้ระหว่าง 

10,000-30,000 บาทต่อเดือน ประกอบด้วยกลุ่มข้าราชการ พนักงาน

รฐัวสิาหกจิ พนกังานบรษิทัเอกชน และผูป้ระกอบธรุกจิส่วนตวั ผูว้จิยัใช้การ

สุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental sampling) จ�านวน 570 ราย โดยได้

กระจายจ�านวนตวัอย่างใน 5 จงัหวดั ตามสดัส่วนของประชากร ในปี พ.ศ. 2552 

ดงัตาราง 1 และใช้แบบสอบถามเชงิโครงสร้าง สอบถามกลุม่ตวัอย่างในแหล่ง

ชุมชน ตลาดสด และสถานที่ราชการ 

ตาราง 1 จ�านวนประชากรและตวัอย่างในพืน้ท่ีศึกษา

จงัหวดั   ประชากร 1/ (คน)   สดัส่วนประชากร  ตวัอย่าง (ราย)

สงขลา       1,343,954             38          184

สตูล           293,101               8           53

ยะลา          480,334             14          104

ปัตตานี          647,624                  19          100

นราธิวาส          728,071             21          129

รวม        3,493,084            100          570

ท่ีมา: กรมการปกครอง, 2552

ส�าหรับการวิเคราะห์ข้อมูลใช้การวิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive 

analysis) โดยใช้สถติอิย่างง่ายในการวเิคราะห์พฤตกิรรมการบรโิภค ปัจจยั
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ด้านการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการบริโภคเนื้อแพะและแกะ และปัญหา 

อุปสรรคในการบริโภคเนื้อแพะและแกะของผู้บริโภค และการวิเคราะห์เชิง

ปริมาณ (Quantitative analysis) ซึ่งประกอบด้วย 1) การวิเคราะห์โดยใช้

สถติไิคสแควร์ เพือ่ทดสอบความสมัพนัธ์ระหว่างตวัแปรอสิระ ได้แก่ ลกัษณะ

ทางสงัคมและเศรษฐกจิ ประกอบด้วย อาย ุศาสนา ระดบัการศกึษา จ�านวน

สมาชกิในครวัเรอืน อาชพีหลกั รายได้ และการรบัรูข้้อมลูข่าวสาร กบัตวัแปร

ตาม ได้แก่ ปริมาณการบริโภคเนื้อแพะและแกะ และ 2) การประมาณการ

แนวโน้มการบรโิภคเนือ้แพะ (เนือ้แกะ) ซึง่จะเป็นการคาดการณ์ปรมิาณการ

บริโภคของกลุ่มผู้บริโภคเนื้อแพะและ/หรือเนื้อแกะตัวอย่าง โดยก�าหนดให้

ปริมาณการบริโภคเนื้อแพะ (เนื้อแกะ) ใน 2-3 ปีข้างหน้าเท่ากับผลรวม

ของปรมิาณการบรโิภคคาดการณ์ในอนาคตของผูบ้รโิภคเนือ้แพะ (เนือ้แกะ) 

ในปัจจบุนั และปรมิาณการบรโิภคคาดการณ์ในอนาคตของผูท้ีไ่ม่เคยบรโิภค

เนื้อแพะ (เนื้อแกะ) ในปัจจุบัน โดยมีรายละเอียดดังสมการ ต่อไปนี้

 

  หมายถึง สัดส่วนของปริมาณการบริโภค (เมื่อ 1 คือปริมาณการ 

  บริโภคเพิ่มขึ้น, 2  คือปริมาณการบริโภคคงที่ และ 3 คือปริมาณ 

  การบริโภคลดลง)

    หมายถึง ปรมิาณการบรโิภคเนือ้แพะ/แกะของผูบ้รโิภคในอนาคต 

 2-3 ปี ข้างหน้า หน่วยเป็น กิโลกรัมต่อปี

     หมายถึง ปรมิาณการบรโิภคคาดการณ์ในอนาคตของผูบ้รโิภคเนือ้

 แพะ/แกะในปี 2553 หน่วยเป็น กิโลกรัมต่อปี

  หมายถึง ปริมาณการบริโภคคาดการณ์ในอนาคตของผู้ที่ไม่เคย

    บรโิภคเนือ้แพะ หรอื แกะในปัจจบุนั (ผูบ้รโิภคเพยีงเนือ้แพะ หรอื       

 เนือ้แกะอย่างใดอย่างหนึง่เท่านัน้ในปัจจบุนั) หน่วยเป็นกโิลกรมัต่อปี
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ผลการศึกษาและอภิปรายผล

1. พฤติกรรมการบริโภคเน้ือแพะและแกะ

ผูบ้รโิภคกลุม่ตวัอย่างเป็นเพศชาย (ร้อยละ 58.42) มอีายรุะหว่าง 31 – 40 ปี 

(ร้อยละ 33.86) มกีารศกึษาระดบัปรญิญาตร ี(ร้อยละ 34.21) นบัถอืศาสนาอสิลาม 

(ร้อยละ 74.39) มีสถานภาพสมรสแล้ว (ร้อยละ 68.60) ประกอบอาชพีธรุกจิ

ส่วนตวัเป็นอาชพีหลกั (ร้อยละ 37.19) มจี�านวนสมาชกิในครวัเรอืนระหว่าง 4 – 6 คน 

(ร้อยละ 62.63) มีรายได้ส่วนตัวระหว่าง 10,000 – 15,000 บาทต่อเดือน 

(ร้อยละ 64.74) และมีรายได้เฉลี่ยต่อครัวเรือนระหว่าง 10,000  – 25,000 

บาทต่อเดือน (ร้อยละ 44.97) มีค่าใช้จ่ายในการบริโภคเนื้อสัตว์ระหว่าง 

500 – 1,000 บาทต่อเดอืน (ร้อยละ 22.28) จ�าแนกเป็นค่าใช้จ่ายในการบรโิภค

เนื้อแพะและแกะระหว่าง 100 – 300 บาทต่อเดือน (ร้อยละ 42.91 และ 

ร้อยละ 45.93 ตามล�าดับ) ส�าหรับการรับรู้ข่าวสารทางโภชนาการเกี่ยวกับ

เนือ้แพะและแกะ พบว่าผูบ้รโิภคได้รบัรูข้้อมลูทางโภชนาการจากเพือ่น/ญาติ

พี่น้อง (ร้อยละ 61.58) โดยมีระดับความรู้ทางโภชนาการเกี่ยวกับเนื้อแพะ

ในระดบัมาก (X = 3.74, S.D.= 1.22) แต่มรีะดบัความรูท้างโภชนาการเกีย่วกบั

เนื้อแกะในระดับน้อย (X = 2.43, S.D.= 1.32)

ผูบ้รโิภคส่วนใหญ่ นยิมบรโิภคเนือ้แพะเพยีงอย่างเดยีว (ร้อยละ 63.33) 

รองลงมา คือ บริโภคทั้งเนื้อแพะและเนื้อแกะ (ร้อยละ 34.39) และบริโภค

เนื้อแกะเพียงอย่างเดียว (ร้อยละ 2.28) ส�าหรับผู้บริโภคที่บริโภคเนื้อแพะ

เพียงอย่างเดียว ส่วนใหญ่ให้เหตุผลว่าต้องใช้เนื้อแพะในการประกอบ

พิธีกรรมทางศาสนา (ร้อยละ 35.73) ส่วนผู้บริโภคที่บริโภคเนื้อแกะเพียง

อย่างเดียว ส่วนใหญ่ให้เหตุผลว่า เนื่องจากเนื้อแกะมีรสชาติอร่อย เนื้อนุ่ม 

(ร้อยละ 84.62) ทั้งนี้จากการสอบถามเพิ่มเติมพบว่า ผู้บริโภคยังมีความ

ต้องการบริโภคเนื้อแกะ แต่เนื้อแกะหาซื้อได้ยากกว่าเมื่อเปรียบเทียบกับ

เนื้อสัตว์ชนิดอื่น จึงมีผู้บริโภคเนื้อแกะค่อนข้างน้อย 

เนื้อแพะและแกะที่ผู้บริโภคส่วนใหญ่นิยมบริโภคมีลักษณะดังนี้ เพศผู้ 

(ร้อยละ 82.60) พันธุ์พื้นเมือง (ร้อยละ 74.50)  มีอายุระหว่าง 2 – 3 ปี 
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(ร้อยละ 51.46) มนี�า้หนกัระหว่าง 20.0 – 25.9 กโิลกรมัต่อตวั (ร้อยละ 40.23) 

ไม่มีต�าหนิ เช่นไม่มีรอยเจาะบริโภคหู (ร้อยละ 98.50) มีการช�าแหละและ

จ�าหน่ายโดยคนไทยมุสลิม (ร้อยละ 98.50 และ ร้อยละ 98.26 ตามล�าดับ) 

เนื่องจากมีความมั่นใจในเรื่องความสะอาด ถูกหลักอนามัย และมาตรฐาน

ฮาลาล 

ผูบ้รโิภคเนือ้แพะส่วนใหญ่นยิมบรโิภคผลติภณัฑ์เนือ้แพะแบบเป็นตวั

มีชีวิตมากที่สุด (ร้อยละ 80.79) โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อประกอบพิธีกรรม

ทางศาสนาอสิลามเป็นหลกั (ร้อยละ 86.22) โดยนยิมซือ้ประมาณ 2 - 3 ครัง้ต่อปี 

(ร้อยละ 46.44) ครั้งละ 21 – 30 กิโลกรัม (ร้อยละ 47.11) ราคากิโลกรัมละ 

100 - 150 บาท (ร้อยละ 48.22) โดยนิยมเลือกซื้อจากฟาร์มในท้องถิ่น 

(ร้อยละ 71.78) รองลงมา คือ อาหารพร้อมรับประทาน เช่น ข้าวหมกแพะ 

สตูแพะ เป็นต้น (ร้อยละ 65.35) มีความถี่ในการบริโภค นาน ๆ ครั้ง 

(ร้อยละ 59.62) และมีค่าใช้จ่ายในการบริโภคครั้งละ 51-70 บาท (ร้อยละ 

30.49) และแบบช�าแหละเป็นชิ้น (ร้อยละ 44.52) จะบริโภคนานๆ ครั้ง 

(ร้อยละ 45.97) ครัง้ละ 1 – 2.9 กโิลกรมั (ร้อยละ 49.19) มค่ีาใช้จ่าย 100 - 150 

บาทต่อครั้ง (ร้อยละ 38.71) โดยซื้อในรูปแบบการปันส่วนจากเพื่อนบ้าน 

(ร้อยละ 29.84) 

ผู้บริโภคเนื้อแกะส่วนใหญ่ซื้อแบบเป็นตัวมีชีวิตมากที่สุด (ร้อยละ 

69.38) มีวัตถุประสงค์เพื่อประกอบพิธีกรรมทางศาสนาอิสลามเป็นหลัก 

(ร้อยละ 73.10) ส่วนใหญ่นยิมซือ้ 1 ครัง้ต่อปี (ร้อยละ 55.17) ครัง้ละ 21 – 30 

กิโลกรัม (ร้อยละ 44.83) ราคากิโลกรัมละ 100-150 บาท (ร้อยละ 36.55) 

รองลงมา คือ ซื้อแบบอาหารพร้อมรับประทาน (ร้อยละ 64.11) จะบริโภค

นานๆ ครัง้ (ร้อยละ 60.45) มค่ีาใช้จ่ายในการบรโิภคมากกว่า 150 บาทต่อครัง้ 

(ร้อยละ 39.55) และแบบช�าแหละเป็นชิน้ (ร้อยละ 43.54) จะบรโิภคนานๆ ครัง้ 

(ร้อยละ 57.14) ครั้งละ 151 - 200 บาท (ร้อยละ 30.77) โดยซื้อจากฟาร์ม

ในท้องถิ่น (ร้อยละ 34.07)
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2. ปัจจยัท่ีมีผลต่อการบริโภคเน้ือแพะและแกะ

 2.1 ปัจจัยด้านการตลาด

ปัจจยัด้านการตลาดมอีทิธพิลต่อการเลอืกบรโิภคเนือ้แพะในระดบัปานกลาง 

(X = 3.31, S.D. = 1.13) โดยเฉพาะปัจจัยด้านสถานที่จ�าหน่าย (X = 3.57, 

S.D. = 1.12) และ ราคา (X = 3.50, S.D. = 0.98) มีอิทธิพลต่อการบริโภค

เนือ้แพะในระดบัมาก กล่าวคอื ผูบ้รโิภคให้ความส�าคญัในเรือ่งของความสะอาด 

ความสะดวกสบายในการเข้าถึง และระดับราคาผลิตภัณฑ์เนื้อแพะโดย

เปรียบเทียบ ส่วนปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ (X = 3.30, S.D.= 1.14) และการ

ส่งเสรมิการขาย (X  = 2.97, S.D. = 1.10) มอีทิธพิลต่อการเลอืกบรโิภคเนือ้แพะ

ในระดับปานกลาง กล่าวคือ ผู้บริโภคให้ความส�าคัญในเรื่องของมาตรฐาน

ผลิตภัณฑ์ โดยเฉพาะมาตรฐานฮาลาล เนื่องจากผู้บริโภคต้องแน่ใจว่าแพะ

ที่ถูกน�ามาบริโภคนั้น ได้ผ่านการฆ่า ช�าแหละอย่างถูกต้องตามหลักศาสนา 

นอกจากนี้ผลิตภัณฑ์มีหลากหลายรูปแบบ สะดวกในน�ามาปรุงอาหาร 

นอกจากนี้ ควรมีการโฆษณา และมีการสาธิตวิธีการปรุงอาหารเมนูแพะ 

ในขณะทีผู่บ้รโิภคเนือ้แกะส่วนใหญ่มคีวามคดิเหน็ว่าปัจจยัด้านการตลาด

ในภาพรวมมีอิทธิพลต่อการเลือกบริโภคเนื้อแกะในระดับปานกลาง 

(X = 3.26, S.D. = 1.09) โดยปัจจัยด้านราคา (X = 3.52, S.D. = 0.94) และ

สถานทีจ่�าหน่าย (X = 3.47, S.D. = 1.14) มอีทิธพิลต่อการเลอืกบรโิภคเนือ้แกะ

ในระดบัมาก กล่าวคอื ผูบ้รโิภคได้ให้ความส�าคญัในเรือ่งระดบัราคาผลติภณัฑ์

เนือ้แกะซึง่พบว่ามรีะดบัราคาค่อนข้างสงูเมือ่เปรยีบเทยีบกบัราคาเนือ้สตัว์อืน่ 

ความสะอาดของแหล่งจ�าหน่าย และความสะดวกสบายในการเข้าถึง 

ส่วนปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ (X = 3.22, S.D. = 1.11) และด้านการส่งเสรมิ

การขาย (X = 2.99, S.D. = 0.99) มอีทิธพิลต่อการเลอืกบรโิภคเนือ้แกะใน

ระดบัปานกลาง กล่าวคอื ผูบ้รโิภคได้ให้ความส�าคญัในเรือ่งมาตรฐานฮาลาล 

ความสะดวกสบายในการน�าผลติภณัฑ์ไปปรงุอาหาร ตรายีห้่อและมาตรฐาน

ผลติภณัฑ์ การให้ความรูด้้านโภชนาการ การโฆษณาหรอืณรงค์จากหน่วยงาน

ที่เกี่ยวข้อง และการสาธิตการปรุงอาหาร
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เมื่อพิจารณาในเชิงเปรียบเทียบ พบว่าปัจจัยการตลาดด้านสถานที่

จ�าหน่ายและราคามีอิทธิพลต่อการบริโภคเนื้อแพะและแกะของผู้บริโภคใน

ระดับมาก โดยให้ความส�าคัญกับความสะอาดของแหล่งจ�าหน่าย ความ

สะดวกสบายในการเข้าถงึ และระดบัราคาของเนือ้แพะและแกะในระดบัมาก 

ดูภาพ 1 

ก.ปัจจัยการตลาดที่มีผล            ข. ปัจจัยการตลาดที่มีผล

   ต่อการบริโภคเนื้อแพะ      ต่อการบริโภคเนื้อแกะ

ภาพ 1 ปัจจัยด้านการตลาดที่มีผลต่อการบริโภคเนื้อแพะและแกะของ

          ผู้บริโภค

หมายเหต:ุ    1.00-1.49  แปลผลเป็น มีผลน้อยที่สุด

  1.50-2.49  แปลผลเป็น มีผลน้อย

  2.50-3.49  แปลผลเป็น มีผลปานกลาง

  3.50-4.49  แปลผลเป็น มีผลมาก

  4.50-5.00  แปลผลเป็น มีผลมากที่สุด

 2.2 ปัจจัยด้านสังคมและเศรษฐกิจ

 การวิเคราะห์ปัจจัยด้านสังคมและเศรษฐกิจ (ด้านอายุ ระดับการ

ศึกษา จ�านวนสมาชิก อาชีพหลัก รายได้ครัวเรือน และการรับรู้ข้อมูล

ข่าวสาร) ต่อปริมาณการบริโภคเนื้อแพะเฉลี่ย  (42.26 กก./ครัวเรือน/ปี) 
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พบว่า ปัจจัยทั้งสองไม่มีความสัมพันธ์กับปริมาณการบริโภคเนื้อแพะอย่าง

มีนัยส�าคัญทางสถิติ ที่ระดับ α = 0.05 เนื่องจากกลุ่มผู้บริโภคนิยมใช้แพะ

เพือ่ประกอบพธิกีรรมทางศาสนา อาท ิท�าบญุผูต้าย คลอดบตุรชาย เป็นต้น 

ซึง่สามารถน�าไปประกอบพธิกีรรมได้ทัง้ศาสนาพทุธและอสิลาม ประกอบกบั

เนื้อแพะส่งผลดีต่อสุขภาพ เนื่องจากมีไขมันต�่าประมาณ ร้อยละ 3 ในขณะ

ที่เนื้อไก่และเนื้อวัวมีไขมัน ร้อยละ 7.4 และ ร้อยละ 18.8 ตามล�าดับ 

นอกจากนี้เนื้อแพะยังให้แคลอรี่และคอเลสเตอรอลน้อยกว่าไก่ เนื้อหมู 

(แสนศักดิ์ นาคะวิสุทธิ์, 2554) ในขณะเดียวกันเนื้อแกะยังมีโปรตีนและ

ธาตุเหลก็สงูจงึสามารถบรโิภคได้ทกุเพศ ทกุวยั  ทกุอาชพี และไม่ขึน้อยูก่บั

รายได้ (ผูบ้รโิภคส่วนใหญ่มปีรมิาณการบรโิภคทีไ่ม่สอดคล้องกบัระดบัของ

รายได้ เนื่องจากเนื้อแพะเป็นสินค้าเฉพาะ ไม่เหมือนเนื้อสัตว์ชนิดอื่นๆ) 

ดังนั้น ปัจจัยด้านสังคมและเศรษฐกิจจึงไม่มีความสัมพันธ์กับปริมาณ

การบริโภคเนื้อแพะ 

ในขณะทีปั่จจยัด้านสงัคมและเศรษฐกจิของการบรโิภคเนือ้แกะ พบว่า

ปัจจัยด้านอายุ ระดับการศึกษา อาชีพหลัก รายได้ครัวเรือน และการรับรู้

ข้อมูลข่าวสารมีความสัมพันธ์กับปริมาณการบริโภคเนื้อแกะเฉลี่ย (32.48 

กก./ครัวเรือน/ปี) อย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติ ที่ระดับ α = 0.05 กล่าวคือ 

ผู้บริโภคที่มีอายุเฉลี่ยระหว่าง 41-50 ปี (ร้อยละ 28.74) มีระดับการศึกษา

ปริญญาตรี (ร้อยละ 39.63) ประกอบอาชีพธุรกิจส่วนตัว (ร้อยละ 43.10) 

มีรายได้ครวัเรอืนเฉลีย่ 10,000 - 25,000 บาทต่อเดอืน (ร้อยละ 49.43) และ

มีการรับรู้ข้อมูลข่าวสารในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 45.68) มีปริมาณการ

บริโภคเนื้อแกะน้อยกว่าหรือเท่ากับ 32.48 กิโลกรัมต่อครัวเรือนต่อปี 

ดังข้อมูลในตาราง 2

3. แนวโน้มการบริโภคเน้ือแพะและแกะ 

ผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่าง จ�านวน 570 ราย จ�าแนกเป็นกลุ่มผู้บริโภคเนื้อ

แพะ จ�านวน 557 ราย และกลุม่ผูบ้รโิภคเนือ้แกะ จ�านวน 209 ราย มปีรมิาณ

การบรโิภคเนือ้แพะและแกะในปี 2553 รวมเฉลีย่ 21,552.25 และ 5,651.25 
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กโิลกรมัต่อปี ตามล�าดบั โดยมแีนวโน้มการบรโิภคเนือ้แพะและแกะเพิม่ขึน้

ในอนาคตเฉลี่ย 1.52 และ 2.03 เท่า หรือคิดเป็นปริมาณ 32,759  

และ11,472.04 กิโลกรัมต่อปี ในอนาคต 2 – 3 ปีข้างหน้า ซึ่งสามารถ

พิจารณารายละเอียดได้ดังตาราง 3

ตาราง 2  ปัจจยัด้านสงัคมและเศรษฐกิจท่ีมีผลต่อการบริโภคเน้ือ                                             

                แพะและแกะ

1. อายุ  (ปี)       0.239NS        0.002*

2. ศาสนา       0.369NS        0.118NS

3. ระดับการศึกษา       0.611NS        0.005*

4. จ�านวนสมาชกิในครวัเรอืน (คน)     0.057NS         0.054NS

5. อาชีพหลัก       0.642NS        0.033*

6. รายได้ครวัเรอืน (บาท/เดอืน)     0.995NS        0.029*

7. การรับรู้ข้อมูลข่าวสาร      0.146NS        0.025*

หมายเหต ุ:  NS ไม่มีนัยส�าคัญทางสถิติ ที่ระดับ 0.05

       * มีนัยส�าคัญทางสถิติ ที่ระดับ 0.05

ตาราง 3  แนวโน้มการบริโภคเน้ือแพะและแกะ 

        เน้ือแพะ          เน้ือแกะ
                   (n=557)         (n=209)

1. ปริมาณบริโภคในปี 2553 (กก./ปี)         21,552.25         5,651.25

2. แนวโน้มการบริโภค (เท่า)                   1.52               2.03

3. ปริมาณบริโภคในอนาคต (กก./ปี)         32,759.00       11,472.04

ปัจจยัด้านสงัคมและ 

เศรษฐกิจ

ปริมาณการ
บริโภคเน้ือแพะ

ค่า P-Value

ปริมาณการ
บริโภคเน้ือแกะ

ค่า P-Value 

 รายการ 
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  3.1 ประมาณการแนวโน้มการบริโภคเนื้อแพะ

 ผู้บริโภคมีแนวโน้มการบริโภคเนื้อแพะในอนาคตเฉลี่ย 1.52 เท่า 

หรือมีปริมาณการบริโภคเนื้อแพะเพิ่มขึ้นในอนาคตเฉลี่ย 0.52 เท่าของ

ปริมาณการบริโภคเนื้อแพะในปี 2553 มีรายละเอียดดังนี้

1) แนวโน้มการบริโภคเนื้อแพะรวม (       )

 

 

 

 

 

  (1) แนวโน้มการบริโภคเพิ่มขึ้น (          ) ร้อยละ 43.08 

ของผู้บริโภคเนื้อแพะทั้งหมด โดยผู้บริโภคมีการคาดการณ์ปริมาณการ

บรโิภคในอนาคตเพิม่ขึน้เฉลีย่ ร้อยละ 37.77 ของปรมิาณการบรโิภคในปี 2553 

  (2) แนวโน้มการบรโิภคคงเดมิ/เท่ากบัปรมิาณการบรโิภค

ในปี 2553 (          ) ร้อยละ 55.30 ของผู้บริโภคเนื้อแพะทั้งหมด

  (3) แนวโน้มการบรโิภคลดลง (          ) ร้อยละ 1.62 ของ

ผู้บริโภคเนื้อแพะทั้งหมด โดยผู้บริโภคมีการคาดการณ์ปริมาณการบริโภค

ในอนาคตลดลงเฉลี่ย ร้อยละ 15.33 ของปริมาณการบริโภคในปี 2553

  (4) แนวโน้มการบริโภคเนื้อแพะของผู้บริโภคเนื้อแกะ

เพียงอย่างเดียว (ε) ร้อยละ 38.46 ของกลุ่มผู้บริโภคเนื้อแกะ ทั้งนี้ ก�าหนด

ให้ผู้บริโภคเนื้อแพะรายใหม่ ดังกล่าวมีปริมาณการบริโภคเฉลี่ย เท่ากับ 

ปริมาณการบริโภคเนื้อแพะในปี 2553 (        ) 
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2) ปริมาณการบริโภคเนื้อแพะรวม ปี 2553 (          )

   

จากสมการข้างต้น แสดงให้เห็นว่า ปี 2553 มีปริมาณการบริโภคเนื้อ

แพะรวม 21,552.25 กโิลกรมัต่อปี เมือ่พจิารณาปรมิาณการบรโิภคเนือ้แพะ

ในอนาคต ดังสมการ ที่ (1) พบว่า

 

 

 

นัน่คอื ผูบ้รโิภคทีม่รีายได้ระดบัปานกลางจะบรโิภคเนือ้แพะในอนาคต 

2 -3 ปี ข้างหน้าจ�านวน  32,759.42 กิโลกรัมต่อปี หรือมีปริมาณการบริโภค

เพิ่มขึ้นคิดเป็นร้อยละ 52 ของปริมาณการบริโภครวมในปี 2553

 3.2 ประมาณการแนวโน้มการบริโภคเนื้อแกะ

 ผูบ้รโิภคมแีนวโน้มการบรโิภคเนือ้แกะเพิม่ขึน้ในอนาคตเฉลีย่ 2.03 เท่า 

ของปริมาณการบริโภคเนื้อแกะรวมในปี 2553 โดยมีรายละเอียดดังนี้

 1)  แนวโน้มการบริโภคเนื้อแกะรวม (          )
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  (1) แนวโน้มการบริโภคเพิ่มขึ้น (       ) ร้อยละ 48.80 

ของผู้บริโภคเนื้อแกะทั้งหมด โดยผู้บริโภคมีการคาดการณ์ปริมาณการ

บรโิภคในอนาคตเพิม่ขึน้เฉลีย่ ร้อยละ 46.03 ของปรมิาณการบรโิภคในปี 2553

  (2) แนวโน้มการบรโิภคคงเดมิ/เท่ากบัปรมิาณการบรโิภค

ในปี 2553 (         ) ร้อยละ 50.72 ของผู้บริโภคเนื้อแกะทั้งหมด

  (3) แนวโน้มการบรโิภคลดลง (          ) ร้อยละ 0.48 ของ

ผูบ้รโิภคเนือ้แกะทัง้หมด โดยผู้บริโภคมีการคาดการณ์ปริมาณการบริโภค

ในอนาคตลดลงเฉลี่ย ร้อยละ 5 ของปริมาณการบริโภคในปี 2553

  (4) แนวโน้มการบริโภคเนื้อแกะของผู้บริโภคเนื้อแพะ

เพียงอย่างเดียว (ε) ร้อยละ 80.89 ของกลุ่มผู้บริโภคเนื้อแพะ ทั้งนี้ ก�าหนด

ให้ ผู้บริโภคเนื้อแกะรายใหม่ ดังกล่าว มีปริมาณการบริโภคเฉลี่ย เท่ากับ 

ปริมาณการบริโภคเนื้อแกะในปี 2553 (        ) 

2) ปริมาณการบริโภคเนื้อแกะรวมในปี 2553 (           )

        

 จากสมการข้างต้น แสดงให้เห็นว่า ปี 2553 มีปริมาณการบริโภค

เฉลี่ยภายในพื้นที่ศึกษา ประมาณ 5,651.25 กิโลกรัมต่อปี นอกจากนี้เมื่อ

พิจารณาปริมาณการบริโภคเนื้อแกะในอนาคต ดังสมการที่ (2) พบว่า

 

 

 

 นั่นคือ ผู้บริโภคทีม่ีรายได้ระดบักลางจะบริโภคเนื้อแกะในอนาคต

จ�านวน  11,472.04 กิโลกรัมต่อปี หรือมีปริมาณการบริโภคเพิ่มขึ้น 2.03 

เท่าของปริมาณการบริโภครวมในปี 2553
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 จากผลการศกึษา พบว่า กลุม่ตวัอย่างผูบ้รโิภคคาดการณ์แนวโน้ม

ปริมาณการบริโภคเนื้อแกะเพิ่มขึ้นเฉลี่ย 2.03  เท่าของปริมาณการบริโภค

เนือ้แกะในปัจจบุนั ในขณะทีม่แีนวโน้มการบรโิภคเนือ้แพะเพิม่ขึน้เฉลีย่ 1.52 เท่า

ของปรมิาณการบรโิภคเนือ้แพะในปัจจบุนั เนือ่งจากผูบ้รโิภคเนือ้แพะ และ/

หรอืเนือ้แกะ ได้แสดงความเหน็ว่า เนือ้แกะมรีสชาตดิ ีอร่อย เนือ้นุม่ มคีวาม

คาวของเนื้อที่น้อยกว่าโดยเปรียบเทียบกับเนื้อแพะ ปรุงอาหารด้วยตัวเอง

ได้ง่าย และสามารถน�ามาประกอบพิธีกรรมทางศาสนาอิสลามได้ คิดเป็น

ร้อยละ 84.62 ของกลุ่มผู้ที่บริโภคเนื้อแกะ ทั้งนี้จากการสอบถามเพิ่มเติม

พบว่า ผู้บริโภคยังมีความต้องการบริโภคเนื้อแกะ แต่เนื้อแกะหาซื้อได้ยาก

กว่าเมือ่เปรยีบเทยีบกบัเนือ้สตัว์ชนดิอืน่ จงึมผีูบ้รโิภคเนือ้แกะค่อนข้างน้อย

โดยเปรียบเทียบ

4. ปัญหาอปุสรรคในการบริโภคเน้ือแพะและแกะ

ผู้บริโภคเนื้อแพะและแกะส่วนใหญ่ประสบปัญหาด้านแหล่งจ�าหน่าย

มากที่สุดคือ แหล่งจ�าหน่ายมีน้อย และความไม่ทั่วถึงของแหล่งจ�าหน่าย 

รองลงมาคอื ปัญหาด้านราคาเนือ้แพะและแกะทีค่่อนข้างสงูเมือ่เปรยีบเทยีบ

กบัราคาเนือ้สตัว์ประเภทอืน่ เช่น เนือ้โค ปัญหาด้านการโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 

การให้ข้อมลูทางโภชนาการเกีย่วกบัเนือ้แพะและแกะยงัมน้ีอย ปัญหาด้าน

ผลิตภัณฑ์เนื้อแพะและแกะไม่มีความหลากหลาย และปัญหาเนื้อแพะและ

แกะที่ค่อนข้างเหนียว ไม่นิ่ม ดังภาพ 2

 

ภาพ 2 ปัญหาและอุปสรรคของการบริโภคเนื้อแพะและแกะ
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สรปุ

แนวโน้มการบรโิภคเนือ้แพะและแกะของผูบ้รโิภคทีม่รีายได้ 10,000-30,000 

บาทต่อเดือน ใน 5 จังหวัดชายแดนใต้ (ยะลา นราธิวาส ปัตตานี สงขลา 

และสตูล) เพิ่มขึ้น 1.52 และ 2.03 เท่า หรือคิดเป็นปริมาณ 32,759 และ 

11,472.04 กิโลกรัมต่อปี ตามล�าดับ ผู้บริโภคนิยมบริโภคเนื้อแพะและแกะ

แบบเป็นตัวมีชีวิต เพศผู้พันธุ์พื้นเมือง อายุ 2-3 ปี มีน�้าหนักเฉลี่ย 20-25.9 

กิโลกรัมต่อตัว โดยซื้อจากฟาร์มในท้องถิ่น ช�าแหละและจ�าหน่ายโดยคน

ไทยมุสลิม เพราะเชื่อมั่นในมาตรฐานฮาลาล ความถี่ในการบริโภคเนื้อแพะ

เฉลี่ย 2-3 ครั้งต่อปี และเนื้อแกะเฉลี่ย 1 ครั้งต่อปี โดยปัจจัยด้านสถานที่

จ�าหน่ายและราคา มีผลต่อการเลือกบริโภคเนื้อแพะและแกะในระดับมาก 

และปัจจยัด้านอาย ุอาชพีหลกั รายได้ครวัเรอืนและการรบัรูข้้อมลูข่าวสารมี

อทิธพิลต่อปรมิาณการบรโิภคเนือ้แกะอย่างมนียัส�าคญัทางสถติทิี ่α = 0.05 

ส�าหรับปัญหา อุปสรรคในการบริโภค พบว่าผู้บริโภคประสบปัญหาแหล่ง

จ�าหน่ายมีน้อย และเปิดขายเพียงบางวันมากที่สุด รองลงมาคือ ราคาเนื้อ

แพะและแกะที่ค่อนข้างสูงเชิงเปรียบเทียบกับราคาเนื้อสัตว์ประเภทอื่น 

ผลิตภัณฑ์เนื้อแพะและแกะไม่มีความหลากหลาย และเนื้อแพะค่อนข้าง

เหนียว ไม่นิ่ม ตลอดจนการให้ข้อมูลทางโภชนาการเกี่ยวกับเนื้อแพะและ

เนื้อแกะยังมีน้อย 

ข้อเสนอแนะจากการวิจยั

1)  หน่วยงานภาครฐั เช่น พฒันาชมุชน ปศสุตัว์จงัหวดั องค์การบรหิาร

ส่วนท้องถิ่นควรสนับสนุนและผลักดันให้เกิดการรวมกลุ่มของเกษตรกร

ผู้เลี้ยงแพะและแกะอย่างครบวงจร ตั้งแต่กระบวนการผลิต การแปรรูปเป็น

ผลิตภัณฑ์ จนกระทั่งการจ�าหน่ายทั้งในประเทศและต่างประเทศ

2)  หน่วยงานภาครฐั เช่น พาณชิย์จงัหวดั ปศสุตัว์จงัหวดั ร่วมกบัหน่วย

งานที่เกี่ยวข้องจัดให้มีตลาดนัดแพะและแกะในพื้นที่จังหวัดชายแดนใต้ 

ตลอดจนส่งเสรมิให้มตีลาดจ�าหน่ายเนือ้แพะและแกะช�าแหละ (เขยีงแพะและ
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แกะ) ในพื้นที่จังหวัดชายแดนใต้

3) หน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องควรประชาสัมพันธ์ให้ความรู้ทาง

โภชนาการเกี่ยวกับเนื้อแพะและแกะ ตลอดจนวิธีการปรุงอาหารจากเนื้อ

แพะและแกะให้แก่ผู้บริโภคให้มากขึ้น เพื่อส่งเสริมให้ผู้บริโภคมีความรู้

ความเข้าใจเกี่ยวกับเนื้อแพะและแกะที่ถูกต้อง และหันมาบริโภคเนื้อแพะ

และแกะเพิ่มขึ้น

4) เกษตรกรผูผ้ลติแพะและแกะรายย่อยจ�าเป็นต้องรวมกลุม่เพือ่การจดัหา

ปัจจัยการผลิต และจ�าหน่ายผลผลิตร ่วมกัน ตลอดจนแลกเปลี่ยน

ประสบการณ์การเลีย้งแพะและแกะ และเป็นศนูย์ให้หน่วยงานภายนอกเข้า

ถงึ (เพือ่ถ่ายทอดความรู ้เทคโนโลยกีารผลติ) กลุม่เกษตรกรผูผ้ลติได้ง่ายขึน้

5) การขยายตลาดผูบ้รโิภคเนือ้แพะและแกะ ควรค�านงึถงึกลุม่ผูบ้รโิภค

ทีม่อีายเุฉลีย่ระหว่าง 41-50 ปี มรีะดบัการศกึษาปรญิญาตร ีประกอบอาชพี

ธรุกจิส่วนตวั มรีายได้ครวัเรอืนเฉลีย่ 10,000 - 25,000 บาทต่อเดอืน มกีารรับรู้

ข้อมูลข่าวสารในระดับมากที่สุด ซึ่งเป็นกลุ่มผู้บริโภคที่มีอ�านาจซื้อ แต่

ปริมาณการบริโภคเนื้อแกะยังมีน้อย 
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